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Verbandsstratege

Das meistverbreitete
Magazin zur Verbands-
kommunikation.
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Stark: Das meistverbreitete Magazin zur Verbandskommunikation.

Der Verbandsstratege erscheint alle 6 bis 8 Wochen und richtet sich an Verbandsmitar-
beitende, die in Pressestellen, PR-Abteilungen oderin anderen Kommunikationsbereichen
tatig sind. Mit liber 3.500 Empfédnger/innen ist der Verbandsstratege das meistverbreitete
Magazin in dieser Zielgruppe.

Vielfiltig: Alle Themen der Verbandskommunikation.

Das Online-Magazin widmet sich wechselnden Schwerpunktthemen wie z.B. Fundraising,
Lobbying, Mitgliederkommunikation sowie Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Den Verbands-
strategen gibt es aber auch in gedruckter Form.

Umfassend: Online-Medium fiir Kommunikationsexperten.

So breit aufgestellt wie unsere Inhalte ist auch unsere Leser/innenschaft. Die Abonnieren-
den des Verbandsstrategen kommen aus allen Verbandsarten und vertreten die wichtigsten
deutschen Branchen.

@ www.agentur-adverb.de/verbandsstratege

Zahlreiche Unternehmen, Medien und Institutionen erreichen mit uns erfolgreich ihre Zielgruppen.
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Inserent/innen iiber den Verbandsstrategen

»Seit Jahren sind Verbandsstratege und OECKL Anzeigenpartner. Es gibt eine
grof3e Schnittmenge unserer beider Zielgruppen: Verbdnde und Organisationen
sowie deren Pressestellen. Der Verbandsstratege liefert vielfdltige und gut
gestaltete Inhalte mit praktischen Tipps rund um die Belange von Verbdnden,
der OECKL das Rohmaterial: aktuelle Namen und Kontaktdaten in der Politik
und von Verbdnden in Wirtschaft und Gesellschaft. Eine ideale Erganzung!«

Dorothea A. Ziigner,
M.A., Redaktion & Presse, Festland Verlag GmbH

»Uber eine Anzeigenschaltung im Verbandsstrategen
erreichen wir die Verantwortlichen in Verbanden

und NGOs, die auf der Suche nach geeigneten
Locations sind. Die Reichweite des Newsletters -
Verbdnde in ganz Deutschland - ist beeindruckend. «

Nils Oetken, Key Account Manager
Associations Central Europe, AccorHotels

Verbandsstratege | Mediadaten Nr. 03 3



\"3p VERBANDSSTRATEGE

Leser/innen iiber den Verbandsstrategen

»lch bin Fan des Verbandsstrategen, weil mir die Gastbeitrage
und Statements frische Impulse fiir meine eigene Verbandsarbeit
geben. Dazu kommen gut recherchierte Fakten von ADVERB

und die Mdéglichkeit durch eigene Beitrdage zu wichtigen Themen
Stellung zu beziehen.«

Dr. Helena Melnikov, Hauptgeschaftsfiihrerin,
Waren-Verein der Hamburger Borse e. V.

»Mir gefallt die abwechslungsreiche Schwerpunktsetzung des
Verbandsstrategen besonders. Denn es werden nicht nur aktuelle
Trends, beispielsweise in der Online-Kommunikation, sondern auch
die klassischen PR-Instrumente in den Blick genommen. Die
regelmaBiige Lektiire hilft also, immer wieder neue Impulse fiir die
eigene Arbeit zu bekommen und im Job >up to date« zu sein.«

Cornelia Jurrmann, Referentin Presse und Kommunikation,
Bundesarbeitsgemeinschaft der Berufsbildungswerke e. V.
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\"3p VERBANDSSTRATEGE

Terminplan 2020/2021

Heftnummer/ Erscheinungs- Druckunterlagen-
Ausgabe Thema datum Anzeigenschluss schluss
#91/2020 Umbruch - Verbandsarbeit in und nach der Pandemie 27.08.20 06.08.20 13.08.20
#92/2020 Influencer-Marketing 01.10.20 17.09.20 24.09.20
#93/2020 Vorbereitung Bundestagswahl '21 (Wahlpriifsteine) 04.12.20 06.11.20 23.11.20
#94/2020 Positionierung des Verbandes 21.01.21 11.01.21 15.01.21
#95/2021 Frauen in Verbdanden 04.04.21 22.02.21 26.02.21
#96/2021 Zielgruppenkommunikation (Kampagne) und Mitgliedergewinnung (digital) 29.04.21 19.04.21 23.04.21
#97/2021 Kampagnen in Social Media 24.06.21 14.06.21 18.06.21

Stand: 11.11.2020, Ausgabentitel sind Arbeitstitel. Anderungen vorbehalten.
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Terminplan 2020/2021

Heftnummer/ Erscheinungs- Druckunterlagen-
Ausgabe Thema datum Anzeigenschluss schluss
#98/2021 Pressearbeit im digitalen Raum (z. B. Live-PK und Twitter) 19.08.21 09.08.21 13.08.21
#99/2021 Bundestagswahl - Zeitpldne fiir danach 14.10.21 04.10.21 07.10.21
#100/2021 Kommunikationsstrategie/-kampagne (evtl. Ausblick 2022) 09.12.21 29.11.21 02.12.21

Stand: 11.11.2020, Ausgabentitel sind Arbeitstitel. Anderungen vorbehalten.
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Anzeigenformate und -preise

Anzeigen Newsletter

000 =
Format 1/1 Seite 700 x 280 px
1/2 Seite .
1/3 Seite 1/4 Seite
Grofie 210 X 297mm 210 X 148,5 mm 210 X 99 mm 73Xx297mm 210 X 74,25 mm 700 X 280 px
Preis je Anzeige € 450,— €250,— €175,— €175,— €125,— €175,—

Letzte Innenseite

()
Vorzugs- des Umschlags (U3) bfi‘;fhﬁ,:?navtt
platzierungen €600,- - B ) ) Stellenansaiger n )
fiir ganzseitige
Anzeigen Riicktitel (Ug)
€900,—

Alle fuir das Magazin bestimmten Anzeigen miissen mit 2mm umlaufendem Beschnitt angelegt und als Druck-PDF im CMYK-Farbraum ausgegeben werden.

Anlieferun
§ Newsletter-Anzeigen bendétigen keinen Beschnitt, sind im RGB-Farbraum anzulegen und als JPG oder PDF anzuliefern.

Buchungen fiir Stell igen werden mit 50% rabattiert. Bei Mehrfachbuchungen in verschiedenen Ausgaben oder Kombi-Angeboten: Sonderpreis auf Anfrage.
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Advertorialformate und -preise

Advertorials Layout 1/1- und 1/2-Seite
-
Format Seite v
Seite
Grofle 210 X297 mm 210 X 148,5mm

Diese Uberschrift darf eine Anzahl von
95 Zeichen nicht iiberschreiten

Fir die Subheadline stehen an dieser Stelle maximal 75 Zeichen zur Verfligung

Preis je Advertorial €1.000,— €500,—

velendit volent, tores re evenls

etodicto ditam fugia di suntbus ex cossum escid que.
dolo comnimi llais estotatur, officid lecte inus mo i sus i raerut aibea endi s
quis et dolum acerovid et velescius e labo. Hatatur e as esendest harit qui dolo
solupis

Diese Uberschrift darf maximal
60 Zeichen lang sein

Edi suntr a5 m, it of

nonseque aut sequis sed ut I
expedia quas aut precust eossmus am, omimus et pore et omrimaximi, offc t odlatur autatiature mod
hare i,

up i

In der Subheadine st fur maximal 55 Zeichen Platz

Zeichenzahlen (inkl. Leerzeichen)

e
Headline max. 95 max. 60 et s onine et s ,
v T —————— r
= —
Subheadline max. 75 max. 55 f.,.:m b il i it vlapas Al S0 Gt A Splcsborem s, comis —
FlieBtext max. 2.100 max. 1.200/1.000*

Advertorials sind ein besonderes Anzeigenformat, das sich in seiner Gestaltung
am Layout des Magazins orientiert. Mithilfe eines Advertorials ldsst sich ein
Thema ausfiihrlicher behandeln, um so der Zielgruppe einen profunderen Einblick

Anlieferung und Formate

Bilder/Grafiken x8omm/132 x 8omm X 72,5mm . . .
/ 73 /13 73X72,5 mit weniger werblichem Charakter zu geben.
Portrait 29 x48mm Ganz- und halbseitige Advertorials bieten Platz fiir einen Kontaktkasten inkl.
Ansprechpartner/innenbild und Logo. Im halbseitigen Advertorial kénnen Sie
Kontaktdaten Name /Position /Rufnummer ein Bild, im ganzseitigen bis zu zwei Bilder unterbringen. Die von Kundenseite
E-Mail-Adresse / Website bereitgestellten Texte und Bilder werden durch unsere Grafikabteilung in das

entsprechende Layout gesetzt.
*ohne/mit Zwischenheadline

Bei Mehrfachbuchungin verschiedenen Ausgaben oder Kombi-Angeboten: Sonderpreis

auf Anfrage. Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Der Preis
umfasst eine Abstimmungsstufe zum Layout.
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Buchungsformular

Buchung fiir Ausgabe/n: Anzeigen/Advertorials Ihre Kontaktdaten
Anzeige Format Preis
Heftnummer/Ausgabe |:| 1/1 Seite 210 X 297 mm €450,— Organisation
D 1/2 Seite (quer) 210 X 148,5mm €250,
Heftnummer/Ausgabe |:| 1/3 Seite (quer) 210 X 99 mm €175, Vorname, Name
D 1/3 Seite (hoch) 73 X297 mm €175,—
Heftnummer/Ausgabe |:| 1/4 Seite (quer) 210 X 74,25 mMm €125,— StraBe, Nr.
|:| Newsletter 700 X 280 px €175,—
Heftnummer/Ausgabe |:| Umschlag U3 210 X 297 mm €600,— PLZ, Ort
° D Umschlag Ug 210 X 297 mm €900,—
<
& Telefon
9]
]
o
7
'l: 'g Advertorials Fax
| ©
o 2
0 g |:| 1/1 Seite (hoch) 210 X 297 mm €1.000,—
[¥a)
5 w g
s N~ . _ . .
= g’o N 0 g D 1/2 Seite (quer) 210 X 148,5mm €500, E-Mail
£ L 4 o =
5 e o3
g o
w 22 0F
= 'g 5 3 _ @ Hiermit bestdtige ich, dass ich die AGB zur Kenntnis genommen habe
_==' © N = und akzeptiere.
O <= -
s 5 T o 5=
() = x 2 LW
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Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Ort, Datum / Stempel/ Unterschrift
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Anzeigendaten

Herausgeber

ADVERB — Agentur flir Verbandskommunikation
Christian H. Schuster (Inh.)

Reinhardtstrafie 12, 10117 Berlin

USt-IdNr. DE270862837

Geschiftsbedingungen
Erfiillungsort und Gerichtsstand sind Berlin.
Es gelten die AGB.

Redaktion
Christian H. Schuster, Chefredakteur
(V.i.S.d.P. + Verantwortlicher gemaft § 5 TMG + § 55 RfStV)

Konto

Postbank Berlin

IBAN: DEos 1001 0010 0828 0071 09
BIC: PBNKDEFFXXX

Zahlungsbedingungen

30 Tage nach Erhalt ohne Abzug,
14 Tage nach Rechnungsdatum.

Verbandsstratege | Mediadaten Nr. 03

Anzeigenleitung/-disposition
David Auris

T 0303087 8588-47

F 03030878588-77
dav@agentur-adverb.de

Druckunterlagen

Die Druckdaten sind ausschlieBlich im CMYK-Farbraum und mit einer Auflésung von mindes-
tens 300 dpi sowie einem umlaufenden Beschnitt von 2 mm anzuliefern. Bei Zusendung von
Dateien im RGB-Farbraum kann es im Produktionsprozess zu Farbabweichungen kommen.
Zuldssige Dateiformate sind PDF-, JPG und EPS-Dateien mit eingebetteten oder in Pfade
umgewandelte Schriften.

Datenanlieferung
Die Anlieferung der Daten kann per E-Mail an anzeigen@verbandsstratege.de (max. 20 MB)

oder als Downloadlink zum entsprechenden Druckunterlagenschluss erfolgen.

8. Jahrgang, seit 2011

Erscheinungsort Berlin

Verbreitete Auflage > 3.500 Empfédnger/innen
Erscheinungsweise mindestens 6x jahrlich
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o1.

02.

03.

04.

05.

06.

07.

08.

09.

»Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einem
elektronischen Medium zum Zweck der Verbreitung.

Der Vertrag kommt mit der Bestatigung seitens des Herausgebers rechtsverbindlich zustande.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb derin Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Herausgeber nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewédhrten und dem
der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Herausgeber zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterflillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Herausgebers beruht.

Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieflich in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Herausgeber eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Herausgeber mit dem Wort ,,Anzeige“ kenntlich gemacht.

Der Herausgeber behilt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsétzen des Herausgebers abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrd-
liche Bestimmungen verstofit oder deren Verdffentlichung fiir den Herausgeber unzumutbar ist. Dies gilt auch
fur Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Herausgeber unverziig-
lich Ersatz an. Der Herausgeber gewéhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Aus-
maf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde. Lasst der Herausgeber eine ihm hierfiir gestellte an-
gemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positi-
ver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei tele-
fonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzli-
chen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Herausgebers fiir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Herausgeber
dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Féllen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — aufer bei nicht offensicht-
lichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Herausgeber beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die
ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen Gréenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatséchliche
Abdruckhche der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung wird sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung
ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fiir vorzeitige Zahlung werden auf Anfrage gewéhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Herausgeber
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Herausgeber berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vo-
rauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrdge abhdngig zu machen.

Der Herausgeber liefert mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftra-
geswerden Anzeigenausschnitte, Belegseiten odervollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Herausgebers tiber
die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhéltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesi-
chert ist und diese um mehr als 30 % sinkt. Etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche sind
ausgeschlossen, wenn der Herausgeber dem Auftraggebervon dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kennt-
nis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte. Im Falle hoherer
Gewalt entfallt fiir den Auftraggeber jeder Anspruch auf Erfiillung und Schadenersatz.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfiilllungsort ist der Sitz des Herausgebers. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Herausgebers. Soweit Anspriiche des Herausgebers nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, be-
stimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewéhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gew6hnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Herausgebers vereinbart.

Bei Stornierung eines Auftrages nach dem im Anzeigenauftrag festgesetzten Anzeigenschlusstermin bzw.
nicht rechtzeitigem Eintreffen von Druckunterlagen, wird der volle Preis fiir die vereinbarte Anzeige berechnet.
Bei Riicktritt des Auftraggebers von einer Mehrfachbuchung werden 50 Prozent der Gesamtauftragshohe der
nicht abgenommenen Anzeigen als Schadensersatz fillig, ohne dass der Herausgeber den Einzelnachweis
zu fithren hat. Gewdhrte Rabatte sind unwirksam und werden wieder vom Auftraggeber zuriick gefordert. Alle
Anzeigenauftrage sind maximal auf 12 Monate beschrankt.

ADVERB - A tur fiir Verbandsk ikati
Christian H. Schuster (Inhaber)
Reinhardtstr. 12, 10117 Berlin
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Das Online-Magazin zu wechselnden Schwerpunktthemen —
Fundraising, Lobbying, Mitgliederkommunikation sowie Presse- und Offentlichkeitsarbeit.

www.abo-verbandsstratege.de
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